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6. COSTRUIRE
COMPETENZE E
CAPACITA

Cercheremo'di estendere 'accesso al
servizio ETV nell'UE attraverso:
= limpegno con.organizzazioni
|nteressate a diventare ofganlsml di
verifica per le tecnologie ambientali €
organismi di accredltamento

- l'offerta’di webmar di formazione alle .
organizzazignissu come prepararsi '
per | accred|’tarr‘1ento-t;isbL come ! 3
impostare schemi di. accredltamen‘to .

Promozione e
CETAQUA implementazione
P di ETV come sistema
i volontario dell’'UE
@Hle per la verifica delle

| prestazioni delle

tecnologie
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PROMUOVERE ETV ﬁ SCHEDA TECNICA DEL PROGETTO
Per aumentare la consapevolezza e promuovere : Data diinizio: 01.09.2020 Durata: 28 mesi
ETV svolgeremo le seguenti attivita: \ , Budget complessivo: € 1,876,282 % cofinanziamento EC: 52.68%
- sviluppo diuratabella diimarcia verso ; 9 .
un‘ampia accettazlone e riconoscimento i : Partner nazionale
ETV da parte del r}lerCato i s T R ENEA - Agenzia nazionale per le nuove tecnologie, I'energia e lo
. progettaznone diun modello di; campagna d| . sviluppo economico sostenibile
promomonb ETV X £ 3 3 E-mail: silvia.sbaffoni@enea.it
- 6 campagne di prom02|one di ETV in Polonia,”” 1 4 © www: www.enea.it
Italia, Spagna Francia, Slovenia e Ungheria. 1
- elaborazione di materiale di promozione di CONTATTI
ETV basato sulle esperienze e sulle lezioni . . —
apprese attraverso le campagne dimostrative CEg el EE ::2':iit"t:‘;§':‘;:;:(;°s':\f:‘:&ustrialAreas
745 e diffusione in altri paesi e organizzazioni che N . ) gy_
/ vorrebbero impegnarsi nella promozione di ETV. E-mall Lratman-klosinska@ietu.pl
¥ lifeproetv.eu
e e
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Perché il LIFEproETV?

Le tecnologie convenzionali potrebbero rivelarsi non efficaci
per il raggiungimento dell'ambizioso obiettivo della neutralita
climatica dell’Europa entro il 2050. C'e pertanto necessita di
innovazioni verdi per cambiare il modo in cui produciamo e
consumiamo, con |'obiettivo di ridurre gli impatti ambientali e
utilizzare le risorse in modo piu efficiente.

Nonostante la domanda di tecnologie ambientali sia in
costante aumento, i potenziali utilizzatori sono spesso
scettici riguardo al loro acquisto. Molti preferiscono adottare
una nuova tecnologia solo dopo che il suo successo é stato
ampiamente provato. Cid ostacola notevolmente l'ingresso
sul mercato delle innovazioni verdi.

Per eliminare questa barriera, sono necessari strumenti che
forniscano prove sufficienti e affidabili circa le prestazioni
delle innovazioni verdi e che rendano evidenti i vantaggi della
loro applicazione agli utilizzatori e agli altri stakeholder. Il
successo di questi strumenti dipende tuttavia in larga misura
dalla loro ampia accettazione e dal riconoscimento nell’'UE e
nei mercati nazionali.

L'Environmental Technology Verification, o ETV in breve, &
uno di questi strumenti. Si tratta di uno schema ambientale
volontario che fornisce a produttori/venditori di tecnologia,
compratori di tecnologia, organismi di regolamentazione,
autoritd, investitori e organismi di finanziamento un
approccio semplificato per confermare le prestazioni di
tecnologie ambientali innovative in modo imparziale e
credibile, affinché possano coglierne chiaramente i benefici.
Lo schema é stato implementato dalla Commissione Europea
nell'ambito di un Programma Europeo.

L'ambizione di LIFEproETV e di rendere ETV lo schema di
riferimento nell'UE per I'adozione di tecnologie ambientali
innovative. Utilizzando un approccio collaborativo, miriamo a
costruire una forte accettazione e riconoscimento da parte
del mercato di ETV attraverso:

il coinvolgimento degli stakeholder
una conoscenza di base semplice e accessibile su ETV

competenze e rafforzamento delle capacita e delle
competenze

ambiente favorevole
sensibilizzazione e promozione

,"‘ETvaPER LACCETT@QNE
E IL RICONOSCIMENTO DA

PARTE DEL MERCATO

Analizzeremo le barriere e definiremo.ipunti I] [l

~+~chiave sU cui fare leva per I'accettazione e il -
riconoscimento di ETV.da parte del mercato, tra cui:

« ‘percezione del valore di ETV
. complementarlta e sinergie di ETV con altrl
schemi - : , G5
- capacata e competen2e< o ‘ S
fat'tonjegah aLmercato ealle pohtlche Q %
caifenze d[boTnumcaznone su ETV s ;
si cbmparatlva diETV.a Ijvello oj UEcon.

brogramml nazionali di suceesso relétm/a ETV"
presentl in UE e nel mondo. - / f ;
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3. CREARE UN CONTESTO
FAVOREVOLE PER" ~
L’ADOZIONE DI ET_V__.»-

Svilupperemge promuoyeremo:

S Pohqurlef cortlobiettivo diillustrare ai

‘ &% ‘respohsa“blll politici e ai decisori le modalita

& 51 con cuiintegrare ETV nel piu ampio quadro di

.. strumenti esistenti a sostegno dell'innovazione

%2 “edelle PMI, e di sviluppare legami piu forti tra la
% legislazione e le politiche ambientali dell’'UE e

degli Stati Membri

2« “#inee guida sull'uso di ETV per gli appaltatori

> pubblici per fare degli appalti pubblici verdi un

% = "motore di mercato per ETV
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2. CREARE UN'AREA
| MULTISTAKEHOLDER PER
ETV e S

Con l'obiettivo di esp{Qrare ms&eme illpotenziale
di ETV e di co- proget’care le modallta piu efficaci
. che: Cpnsentano direalizzare la sua'ampia

* ‘accettazione e riconoscimento da parte del
mercato, svolgeremo le seguenti attivita:

» creazione di una comunita ETV di stakeholder

- interazione con gli stakeholder attraverso gli
eventi del progetto e i social media
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4. CREARE UNA RETE
EUROPEA DI CENTRI DI
CONOSCENZA SU ETV

m \Faremo in modo che le informazioni su ETV siano

sty Il dove le PMI piu cercano supporto attraverso:

S _:j “Un’impegno con le organizzazioni di
sostegno alle imprese dell’'UE e nazionali, al
5. SVILU PPARE/E LANCIARE % Sl fine'di c(eat‘e una rete di centri di conoscenza
UNA PIATTAFORMADI e o, v su ETY iy
CONQSC‘ENZA SU ETV Ze e} L » + la fornituraai-membri della rete di
. TN 4. conoscenze e doqgf)aenti su ETV .
Formremo ) ambﬁnte dlgltale di |nfofmaZ|one su il et Ny by ,‘f'.l‘ 8
ETV, realizzata su misura per le esigenze dei diversi D 7/ ) s hawor ' N
stajholder affinché possano beneficiare dello  «* & = ¢ ¥ R + g e oy \ g
~_ strdmentdiinimodo efficiente, tya cui: Yl t ‘ E i/ <4 E
& as“Unaraccolta di materlale mformatlvo su ETV = : V- - Nt r - .
.,@mdaadETVper|f0rnlt0r|d'«tecnologle % ' :oofo/coo..ootooTo-oooooo.oaocoooooo:o\:.coooooo.ooo.6-01....oootcoooo.oo.oocol
_# stfumento ofi-line che'consenta un rapldo, AR SO VR, Y e e : ‘
controllo dellidoneita delle tecndlogle ? A S : Vi L
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